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Em expanséo, os geoparques sao iniciativas para impulsionar o turismo como
estratégia de desenvolvimento sustentavel. No Brasil, os geoparques Araripe,
Caminhos dos Canions do Sul, Seridd, Cacgapava, Quarta Coldnia e, depois
desta pesquisa, Uberaba, foram chancelados pela Unesco. O objetivo deste
trabalho é conhecer o perfil do visitante desses geoparques, segmentando-os
pelas variaveis de motivagdo e experiéncia. Para isso, optou-se por uma
pesquisa exploratoria, com procedimentos metodolégicos de revisdo
bibliografica, coleta estruturada de dados com questionario e analise descritiva
dos dados. Para o Estado da Arte foram selecionados artigos, utilizando na
busca os termos “geoturismo”, “geoparques” e “segmentacédo”. O formulario foi
disponibilizado em cartazes com QRCode em locais de visitagéo, postagens com
link em redes sociais e grupos de whatsapp de trades turisticos. Monitorado pela
técnica de amostragem snowball, totalizou 151 respondentes. O questionario
estruturou-se em duas segdes, a primeira destinada a informagdes
demograficas, enquanto na segunda, uma questdo abordou o propdsito da
viagem utilizando escala Likert de cinco pontos, enquanto a profundidade da
experiéncia utilizou uma de trés pontos, ambas para classificacdo de cinco
segmentos (intencional, observador, casual, ocasional e fortuito). Observou-se
que o geoturista intencional, que tem os geoatrativos como motivagéo central,
alcangou a maioria em comparagdo aos segmentos que priorizaram o lazer
durante o passeio. Esse predominio pode estar relacionado mais a escassez de
estratégias de divulgagédo do que a existéncia de publico especialista tdo amplo.
Assim, nota-se a oportunidade de considerar a tipologia do geoturista em
pesquisas e na divulgagao dos geoparques.
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